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Deo |
Osnovni koncepti

Sta je zastitna oznaka

Jednostavno receno, zastitne oznake (zigovi) su imena ili simboli koje dajete svojim
proizvodima i/ili uslugama.

U stvarnosti, zvani¢na definicija oznaka/zigova moze se naci u ¢lanu 5 kosovskog zakona
o zastitnim oznakama (br. 04/L-026) i malo je slozenija od toga. Zastitne oznake su u
stvari definisani kao ,znak koji bi mogao biti prikazan graficki, posebno reci, ukljucujuci
licna imena, dizajne, slova, brojeve, oblik robe ili njihovo pakovanje, boje kao i kombi-
nacije svega navedenog pod uslovom da se roba ili usluge jednog preduzeca mogu
razlikovati od drugog preduzeca”.

U svakom slucaju, supstanca se ne menja: zastitne oznake su ime koje koristite i Stitite
da biste razlikovali svoje proizvode i usluge od proizvoda svojih konkurenata. Oni su ta-
kode naziv na osnovu kojeg se potrosaci upucuju na vase proizvode i usluge.

U tom kontekstu, pojedinci i kompanije mogu biti vlasnici nekoliko zastitnih oznaka:
svaki put kada osmisle novi proizvod ili novu uslugu, kreira se naziv kojim se to razlikuje.
Takvo ime je potencijalna zastitna oznaka koji bi, prema tome, trebalo da bude u skladu
sa svim zakonskim zahtevima da bi mogao da se registruje.



Primeri zastitnih oznaka

Postoje razliCite vrste oznaka. Oznake se Cesto sastoje od reci, a poznate su kao ,oznake
u vidu reci“. Kao na primer:

Dodajte 1-2 nezaboravna lokalna primera

SAMSUNG®

MERCEDES®

COCA-COLA®

ROLES®

Medutim, Cesto se zasticene oznake (zigovi) sastoje od logotipa ili simbola. Kao primer:

g




Heré té tjera, markat tregtare pérmbajné té dyja fjalét dhe logot. Kéto njihen si “shenja
komplekse”. P.sh:

O
vodafone

U drugim slucajevima zastitne oznake sadrze i reci i logotipe. One su poznate kao
,slozene oznake®. Kao na primer:

Ko NETWT3S 0(1009)

)BLERONE




Zasto su zastitne oznake korisne?

Kao $to je pomenuto, glavna funkcija oznaka je razlikovanje proizvoda ifili usluga jednog
preduzeca (fizickog lica ili kompanije) od proizvoda drugih preduzeca. Pored toga, zastitne
oznake takode pomazu potrosa¢ima da identifikuju izvor proizvoda i/ili usluga.

Ukratko, zasticene oznake omogucavaju kupcima/klijentima da odaberu proizvode ili
usluge koje zele da kupe.

Glavna prednost zastitnih oznaka je Sto jednom registrovani pruzaju ekskluzivna prava
svojim vlasnicima. U praksi to znaci da:

Imena vasih proizvoda/usluga bice zasticena od ostalih konkurenata na trzistu;
Ostace vasi i niko ih ne moze kopirati;

Ako to ucine, moci cete da primenite svoja prava na zastitnu oznaku tako sto cete ih
izvesti pred sud i dobiti naknadu;

Sa druge strane, ako neko zeli da koristi vasu zastithu oznaku, morace da prvo pribavi
vase odobrenje (i naravno, moci ¢ete da ga naplatite).

Medutim, treba podsetiti da su prava na zastitne oznake teritorijalne prirode. Princip teri-
torijalnosti podrazumeva da ¢e u svakoj zemlji vas znak biti zasticen nacionalnim zakonom
i tretirati se, u sve svrhe i svrhe, kao nacionalno pravo (drugim re¢ima, nikakve diskriminaci-
je nisu moguce samo zato Sto ste stranac).

Sa druge strane, princip teritorijalnosti znaci da, ako planirate da izvozite u novu zemlju,
prethodno zastitite svoju zastitnu oznaku i pridrzavajte se svih zahteva predvidenih za-
konom doti¢ne drzave. Drugim rec¢ima, oznake/zigovi registrovani na Kosovu nece uzivati
zastitu u drugim zemljama, osim ako tamo nisu propisno registrovani.

Trajanja prava na zastitnu oznaku

Kao sto je predvideno u clanu 40.1 kosovskog zakona za ZO, registrovane zastitne
oznake/zigovi zasti¢eni su u periodu od 10 godina od datuma prijavljivanja. Na kraju
ovog desetogodisnjeg perioda mogu se obnoviti za dodatnih 10 godina (potencijalno
zauvek).



Deo Il
Pravni uslovi

Da bi se zastitile na Kosovu, predlozene oznake moraju biti registrovane u Kosovskoj
agenciji za industrijsku svojinu (IPA). Oznake ¢e se moci registrovati samo ako ispunja-
vaju zakonske zahteve opisane u nastavku.

Apsolutni uslovi za validnost oznake na Kosovu

Njé marké duhet té jeté né pérputhje me njé seri kérkesash ligjore té parashikuara nga
Ligji i MT té Kosovés (dhe né vecanti nga neni 6). Lajmi i miré éshté se kéto kérkesa jané
harmonizuar né té gjithé botén (megjithése ato mund té interpretohen né njé ményré
paksa té ndryshme né vende té ndryshme). Kéto kérkesa ligjore pérfshijné:

« Prepoznatljiv karakter

Kao $to je navedeno u Clanu 6.1.2 Kosovskog zakona o ZO da bi bio vazeci, zasticena
oznaka treba da bude u stanju da jasno odvaja robu i/ili usluge lica/kompanije od proiz-
voda drugih lica / kompanija.

Pojam distinktivnosti lakSe je razumeti kroz prakti¢ne primere: u ovom kontekstu vazno
je zapamtiti razliku izmedu ,distinktivnih oznaka“ (koje su valjane, jake ocene) i ,opisnih
znakova“ (koje nisu valjane ili su barem slabe oznake). Oznake se smatraju distinktivnim
ili opisnim, u zavisnosti od konkretne robe/usluge za koju se trazi zastita.



Primer 1: Is this mark distinctive
Oznaka APPLE® bila bi opisna ako

bi se koristila za prodaju soka od Q
jabuke (to jest za opis proizvoda
koji se prodaju pod tom oznakom)
i stoga ne bi mogla da se registru-
je. Umesto toga, ako je prihvacen

za proizvode koji nisu jabuke i voce JUICE
(npr. kompjuteri ili telefoni), znak U’
je prepoznatljiv, te je stoga vazedi i '
podlozan registraciji.

YES for computer NO for juices

Camel

Primer 2:

slicna razmatranja mogu se primeni-
ti na oznaku CAMEL® koji bi se smatrao
opisnim i samim tim ne bi se mogao reg-
istrovati za proizvode koji se odnose na ka-
mile (kao na primer mleko kamile), dok je
kao zasticena oznaka za cigarete zig jasno
prepoznatljiv i registrovan.

Nga ana tjetér, markat tregtare gé nuk kané kuptim, si KODAK®, nuk mund té jené
Sa druge strane, zastitne oznake koje nemaju znacenje, poput KODAK®, ne mogu biti
opisne.

ukljucuju:

dodavanje ne-opisnog logotipa (tj. slika koja ne opisuje robu/usluge obuhvaéene
oznakom)

podnosenje oznake u posebnoj boji (pritom izbegavajte crno-belo prikazivanje)
podnosenje oznake/ziga posebnim pismom (a ne standardnim velikim slovima)



4 | Na primer:

E(:(_) _) zastitni znak ECONOPHONE bi verovatno bio pre-
M VviSe opisan za telefonske usluge, ali dodavanjem ne-

opisnog logotipa, posebne skripte i boje, znak moze

postati dovoljno prepoznatljiv i stoga registrovan.

« Nije iskljucivo opisno

Kao Sto je vec¢ gore pomenuto i kao Sto je izricito navedeno u ¢lanu 6.1.3 kosovskog
zakona o ZO-u, predlozena oznaka ne bi trebalo da bude iskljucivo opis vrste, kvaliteta,
kolicine, namere, vrednosti, geografskog porekla, viemena proizvodnje robe ili obavl-
janja usluga ili pokazivanja drugih karakteristika dobara i usluga za koje namenjen je
registraciji i upotrebi. To znaci da te oznake mogu biti delimi¢no opisne ili aluzivne.
Medutim, one ne mogu biti iskljucivo opisne. Drugim recima, pitanje je stepena.

Jednostavnije receno, prilikom izbora novog naziva proizvoda ili usluge, korisnici bi zato
trebali biti oprezni pri koris¢enju odredenih izraza u predlozenim oznakama, kao sto su:
Odredene imenice koje se odnose na njihove proizvode ili usluge (na primer ,ban-
ka“ u bankarskom sektoru, ,hleb” u pekarskom sektoru, ,kozmetika“ u kozmetickom
sektoru, ,mobilna“ u Telekom sektoru itd.);
pridevi (kao na primer: dobar, ekonomican, brz, jeftin itd.);
Pohvalni izrazi (kao na primer: najbolji, bolji, broj jedan, super itd.);

Medutim, ne bi svi ovi uslovi automatski ucinili vasu oznaku nezakonitom. Ako se spoji
sa drugim izrazito prepoznatljivim terminima ili logotipom, predloZzena oznaka moze
postati registrovana.

« Nije genericka

Oznake se ne mogu sastojati od uobicajenog izraza koji relevantni potrosaci koriste
za oznacCavanje odredenog proizvoda. Na primer, izraz ,cipele” proizvodac cipela nije
mogao da monopolizuje kao zastitni znak. Prema ¢lanu 31.2 kosovskog zakona o ZO, u
prijavi oznake treba odbaciti genericke izraze..

« Ne obmanjuje

Kao $to je navedeno u ¢lanu 6.1.7 kosovskog zakona o ZO, oznake ne bi trebalo da ob-
manjuju ili varaju potrosace i kupce. To u praksi znaci da ne mogu nositi poruku koja
nije istinita.



Na primer, marka ,Milan® za cipele proizvedene u Pristini bila bi zavaravaju¢a u pogle-
du porekla proizvoda obuhvacenih oznakom. Slicno tome, oznaka ,30% zagarantova-
nog povrata“ za novi bankarski proizvod koji u stvarnosti ne moze da garantuje takav
povracaj ulaganja bila bi varljiva za javnost.

« Nije u suprotnosti sa javhim redom i moralom

Kao $to je navedeno u ¢lanu 6.1.6 kosovskog zakona o zastitnim oznaka, zigovi/oznake
ne mogu biti u suprotnosti sa javnim redom i moralom. Drugim rec¢ima, oznake ne bi
smele vredati osetljivost ljudi, njihove vrednosti, njihov moral itd. Korisnici bi trebalo da
pokusaju da ih izbegnu.

Kao primer, treba izbegavati sledece termine:

Imena droga i narkotika, kao na primer COCAINE

Imena oruzja, kao na primer: KALASHNICOV

Imena povezana sa terorizmom, kao na primer: ISIS, MAFIA

Imena ili prikazi koji su seksualno eksplicitni ili jednostavno previse provokativni (...
primeri nisu potrebni)

Imena ili simboli koji su povezani sa religijom

+ NE sastoje se od oblika opisanih u nastavku

Kao Sto je naznaceno u ¢lanu 6.1.5 kosovskog zakona o zastitnim oznakama, one se ne
mogu sastojati iskljucivo od oblika koji:
- Zavise od prirode robe; ili

Su neophodni za postizanje tehnickog rezultata; ili

Daju znacajnu vrednost proizvodu

- NISU Identicne sa nacionalnom zastavom i drugim drzavnim amblemima

Kao Sto je navedeno u ¢lanu 6.1.8 i 10 kosovskog zakona o ZO, niko ne moze da koristi
kao zastitni znak (tj. U komercijalne svrhe) simbole, ambleme i drzavne prikaze kako je
predvideno ¢lanom 6 Pariske konvencije ili koji su od opsteg interesa Republike Kosovo.
Kao primer, zastava neke drzave, njeni amblemi itd. ne mogu se monopolizovati kao
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zastitna oznaka. Samo relevantne drzavne institucije mogu odluciti ko ima pravo da
koristi takve simbole i u kom kontekstu. Korisnici bi trebalo da pokusaju da ih izbegnu.

- DA se NE sastoje ili sadrze geografsku oznaku

Kao Sto je naznaceno u C¢lanu 6.1.11 i 12 kosovskog zakona o ZO, oznake ne mogu
sadrzati ili se sastojati od geografske oznake koja identifikuje vina ili alkoholna pica, ili
imena porekla ili geografske oznake sa dejstvom na teritoriji Kosovo.

Relativni uslovi za validnost oznake na Kosovu

Kao Sto predvida ¢lan 7 kosovskog zakona o ZO, predlozena oznaka ne bi trebalo da
bude u suprotnosti sa prethodnim pravima. Drugim rec¢ima, oznaka/zig ne bi trebalo
da ometa iskljuciva prava vlasnika prethodnih oznaka (ili drugih prava intelektualne
svojine). Ovo je takozvani ,relativni osnov® za odbijanje oznake (za razliku od pravnih
zahteva koji se nazivaju ,apsolutnim uslovima® i pokriveni su u prethodnom odeljku).

Da biste saznali da li je predlozena oznaka koju planirate da usvojite dostupna ili nije,
umesto toga, U suprotnosti sa ranijim pravima, mora se izvrsiti pretraga dostupnosti
(poznata i kao ,pretraga oznake®) u jednoj od sledecih baza podataka:

http://213.163.122.85/wopublish-search/public/home?1&lang=en kako bi proverili
da li se predlozena oznaka moze registrovati na Kosovu.

WIPO Global Brand Database i TMView (tmdn.org) kako bi proverili da li se pred-
lozena oznaka moze registrovati u drugim zemljama.

Treba napomenuti da se oznaka moze smatrati novom/dostupnom na Kosovu ako:
Ne postoje prethodni identicni ili slicni znakovi registrovani ili prijavljeni na Kosovu,
Za identi¢nu ili slicnu robu i/ili usluge.

Na primer, ako je marka MAURO za cipele registrovana na Kosovu, niko drugi ne bi imao
pravo da je usvoji kao oznaku:
MAURO za cipele, jer su oznake identi¢ne i proizvodi su identi¢ni.
MAURO za sandale ili Carape, jer su oznake i dalje identi¢ne, a proizvodi su ocigled-
no sli¢ni.



MAURA, MAURETTO itd. za cipele, sandale ili Carape, jer su oznake sli¢ne, a proizvodi
identicni ili sli¢ni.

Situacija je relativno jasna kada su oznake ,identi¢ne”. Medutim, kada su oznake ,sli¢ne®,
situacija postaje slozenija jer se slicnost mora dokazati na osnovu jednog od sledecih
kriterijuma:

«  VIZUELNA slicnost: kada dve oznake izgledaju sli¢no, zbog niza vizuelnih elemena-
ta, kao Sto su boje, oblici, slova itd;

«  FONETSKA slicnost: kada dve oznake zvuce slicno kada se izgovaraju;

«  KONCEPTUALNA sli¢nost: kada su znacenja dve oznake jednaka ili slicha (kao na

“ ¥

primer Engleska rec ,shoes” i ,cipela®, Sto je ekvivalentni izraz na srpskom jeziku).

Medutim, slicnost izmedu predlozene oznake i prethodne oznake nije dovoljna da bi se
utvrdila njegova nezakonitost. To ¢e biti sluc¢aj samo ako su roba i/ili usluge dve sporne
oznake identi¢ne ili slicne. Kao primer: zastitni znak MAURO za odevne predmete ne
moze spreciti registraciju zastitnog znaka MAURO (ili MAURA) za turistiCke agencije,
avione, gradevinske usluge itd.

Proizvodi/usluge se smatraju slicnim ako imaju istu ili sli¢nu svrhu, javni (potrosaci),
kanali distribucije ili ako su proizvodi/usluge inherentno povezani, komplementarni ili
zamenljivi.

| na kraju, ali ne najmanje vazno, kao sto predvidaju ¢lanovi 7.3 i 3 iz Kosovskog zako-
na o zastitnim oznakama, predloZzene oznake treba da se razlikuju od dobro poznatih
zigova. Takve oznake u stvari, ako su registrovane na Kosovu, uzivaju zastitu ne samo za
identi¢nu ili slicnu robu i usluge, vec i za razlicite proizvode. Pored toga, ako dobro poz-
nata oznaka nije registrovana na Kosovu, ona bi automatski uzivala zastitu za identi¢nu
i slicnu robu i usluge.

1
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Primeri najbolje prakse za upotrebu zastitnih oznaka

Postoji Citav niz najboljih praksi koje bi korisnici trebali imati na umu u pogledu upotre-
be zastitnih oznaka. One ukljucuju:

1.

Koristite svoju registrovanu oznaku, u suprotnom éete je izgubiti. Clan 14.4 kosovsk-
og zakona TM propisuje da vlasnici oznaka imaju pet godina od datuma registracije
da poc¢nu da koriste svoju oznaku, u protivnom oznaka moze biti ponistena iz reg-
istra.
Sistematska upotreba simbola ,TM* ili ® na svim svojim registrovanim oznakama.
Ovo je dobra poruka upozorenja svim potencijalnim prevarama.
Nivo prepoznatljivosti oznake moze se promeniti s viemenom. Opsezna upotreba
tokom godina moze povecati njegovu prepoznatljivost, kroz takozvano ,sekundarno
znacenje“. To znaci da, na primer, prilicno opisni znak Moze, s vremenom i upo-
oznaka.
Sa druge strane, prepoznatljivost oznake takode se moze s godinama smanjivati
i nestajati. Ovo je takozvana ,vulgarizacija“ koja se deSava kada prosecni potrosac
koristi odredenu zastitnu oznaku ne samo da bi se pozivao na njegove specificne
proizvode/usluge, vec i kao opsti termin koji oznacava bilo koji proizvod/uslugu iste
kategorije. Korisnici bi trebalo da izbegavaju vulgarizaciju po svaku cenu, imajuci u
vidu da:

i. Oznaka se uvek mora koristiti kao marka, a ne kao glagol, imenica ili pridev

(kao na primer: ,za Google®*; ,za Xerox®")
ii.Oznaku treba koristiti dosledno, bez vecih odstupanja u odnosu na
prvobitno prijavljenu verziju.

Korisnici bi trebali stalno osigurati da niko ne kopira ili zloupotrebljava njihove
oznake. To zahteva nadgledanje trzista kako bi se utvrdile i prijavile moguce povre-
de.



Deo Il
Kao se zastititi

Kao sto je pomenuto u | delu, Odeljak 3 ovog prirucnika, korisnici bi trebalo da zastite
svoje oznake u svim zemljama u kojima posluju ili nameravaju da posluju. To je zato
Sto su prava intelektualne svojine, ukljucujuéi zastitne oznake, teritorijalne prirode (na
osnovu Cuvenog principa TERITORIJALNOSTI). To znaci da ulazak u novu zemlju bez
urednog prijavljivanja njihove oznake moze biti potencijalno vrlo opasan: oznake se
mogu kopirati, a njihovi legitimni vlasnici mozda ne¢e moci mnogo uciniti da zastite
svoja prava.

Kako zastititi oznake na Kosovu

Da bi se dobila zastitna oznaka na Kosovu, mora se podneti prijava nacionalnoj kancelar-
iji za zastitu intelektualne svojine pod nazivom Kosovska agencija za industrijsku svojinu
(KIPA). Posetite sledecu veb stranicu da biste dobili informacije o obrascu koji treba da
koristite, naknadama za placanje i proceduri koju treba slediti: KIPA (rks-gov.net).

Da bi se prijavila oznaka na Kosovu, mora se koristiti standardni obrazac za prijavu (na-
veden na gore navedenoj veb stranici), zajedno sa prikazom oznake (8 cm sa 8 cm),
placanjem odgovarajucih taksi za prijavljivanje i naznakom roba ili usluga za koje ce se
oznaka koristiti, klasifikovano u skladu sa Nicejskom klasifikacijom roba i usluga, koja se
sastoji od ukupno 45 klasa: 34 za proizvode i 9 za usluge. Jedna prijava moze obuhvatati
nekoliko klasa dobara ili usluga.

Postupak prijave podleze Administrativnom uputstvu o registraciji oznake (ziga). To je
jednostavan mehanizam i nije skup. U slucaju sumnje, podnosiocima zahteva se savetu-
je da kontaktiraju KIPA za informacije i smernice o nacinu prijavljivanja oznake na Kos-
ovu.

13
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Zastita oznake u inostranstvu

Ako nosilac zastitne oznake sa Kosova ili lokalni biznismen zeli da zastiti oznaku u bro-
jnim zemljama, trenutno jedino dostupno resenje je podnosenje pojedinacnih prijava za
oznaku u svim zemljama od interesa. To podrazumeva podnosenje razlicitih prijava, na
svim relevantnim jezicima, domacim kancelarijama za zastitu intelektualne svojine, u skla-
du sa domacim normativnim okvirima i, nazalost, regrutovanje lokalnog advokata ili agen-
ta za zastitu oznaka u svakoj zemlji da podnesu oznaku u njihovo ime. To je zato Sto razne
nacionalne kancelarije za intelektualnu svojinu prihvataju samo vezu sa lokalnim osobama
i predstavnicima.

Pristup je pomalo glomazan i ponekad moze biti skup. Medutim, to je jedino reSenje za
izbegavanje rizika da konkurenti kopiraju vasu oznaku.

Sa druge strane, postoje joS dva reSenja koja se mogu pokazati korisnima i jeftinijima.
Medutim, postoje odredena ograni¢enja u njihovoj upotrebi.

A. Madridski sistem za medunarodnu registraciju oznaka.

Madridski sistem je jednostavna, jeftinija, efikasna centralizovana procedura, sve na jed-
nom mestu za vlasnike oznaka da bi stekli i odrzavali zastitu oznaka na brojnim izvoznim
trzistima. Madridski sistern omogucdava vlasnhicima oznaka/zigova da dobiju zastitu pod-
nosenjem jedne prijave, na jednom jeziku (ukljuCujuci engleski), sa naknadama u jednoj
valuti (Svajcarski franak) u najvise 124 zemlje, bez potrebe da imenuju lokalnog IP agenta
u svim zemljama.

Nazalost, madridski sistem je ,zatvoren® sistem: mogu ga koristiti samo ljudi i kompanije
koji:

1 Su drzavljani jedne od zemalja Madridske unije; ili
2 Imaju prebivaliste u nekoj od tih zemalja; ili
35 Poseduju stvarno i efikasno komercijalno ili industrijsko preduzece u nekoj od ze-

malja ¢lanica Madridske unije.

To znaci da, nazalost, do sada madridski sistem mogu da koriste samo stanovnici Kosova i
preduzeca koja ispunjavaju jedan od gore navedenih zahteva.



Procedura za podnosenje medunarodne prijave je prilicno jednostavna. Vise informacija
mozete pronaci na:
http://www.wipo.int/treaties/en/registration/madrid_protocol/
. Emaijl: intreg.mail@wipo.int
Tel: +41 22 338 86 86

Na kraju, takode je vazno imati na umu da je madridski sistem samo proceduralni ugov-
or, a kancelarije za intelektualnu svojinu odredenih zemalja zaduzeni su za proveru usk-
ladenosti sa domacim sustinskim uslovima/zahtevima.

B. Regionalni sistem oznaka EU

Putem ove regionalne rute moci ¢ete da zastitite svoju oznaku u 27 zemalja Evropske unije
odjednom, jednim podnosenjem. Sistemom zigova EU upravlja IP ured Evropske unije (EU-
IPO), u Alikanteu.

Dobra vest je da u osnovi svako (fizicko ili pravnho lice) moze prijaviti Zigove putem takvog
sistema. Medutim, gradanin ili kompanija sa Kosova morace da odredi predstavnika u EU za
podnosenje prijave.

Postupak je vrlo brz i jednostavan (pogledajte Postupak apliciranja i registracije (europa.eu)).
Posebno:
Prijave oznaka mogu se podneti onlajn na sledecoj veb adresi: Put do registracije (eu-
ropa.eu).
Obrazac je izuzetno jednostavan: morate dostaviti sve relevantne informacije koje se
odnose na vlasnika oznake, uzorak marke i robu i/ili usluge obuhvaéene vasom oznakom
klasifikovane u skladu sa ,Nica klasifikacijom®.
Da biste klasifikovali proizvode/usluge svoje oznake, mozete koristiti vrlo korisno sredstvo
pod nazivom TMClass koje je dostupno na: Classification Assistance - TMclass (tmdn.org).
Da biste proverili da li je vasa predloZzena oznaka dostupna u EU i nije li u suprotnosti sa
prethodnim identi¢nim ili slicnim oznakama za identi¢nu ili slicnhu robu/uslugu, prover-
ite sledecu bazu podataka: TM View: (dostupno na: TMView (tmdn.org).
TroSkovi gornjeg postupka su vrlo umereni, a na sajtu je dostupan vrlo pogodan kalku-
lator naknada.

Vi mozete da kontaktirate EUIPO na sledecoj adresi:
Avenida de Europa, 4, E-03008 Alikante, Spanija
Centar za informacije: tel: +34 965 139 100
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Deo IV
Zakonodavni okvir

1. Zakon:
Zakon o zastitnim oznakama, 04/L-026
Zakon o izmenama i dopunama zakona 04/L-026 o zastitnim oznakama, 05/L-040

2. Odabrano sekundarno zakonodavstvo:
Administrativho uputstvo o registraciji oznaka, MTI-14/2016
Administrativno uputstvo za administrativne takse za objekte u industrijskoj svojini,
MTI-10/2016
Administrativno uputstvo o ovlas¢enim predstavnicima u oblasti industrijske
svojine, MTI-6/2018

Deo V
Komercijalizacija i primena oznaka

Komercijalizacija zastitnih oznaka

Komercijalizacija prava oznaka potencijalno bi mogla postati vrlo unosan poslovni
model za vlasnika oznake. Znacajna prednost oznaka, kao i bilo kojih drugih prava in-
telektualnog vlasnistva, je u tome sto su nematerijalni i kao takvi mogu biti licencirani
viSe puta, istovremeno, kroz niz ugovornih aranzmana radi maksimiranja profita.

Na primer, vlasnik oznake moze da odluci da ovlasti drugog igraca na trzistu (npr. druga
kompanija, mozda u inostranstvu ili kompanija kod kuce koja ne predstavlja konkurenci-
ju) da koristi svoje oznake putem ugovora o licenciranju u zamenu za plac¢anje autorskih
prava. Ovaj model bi se mogao ponoviti u mnogim zemljama, sa oCiglednim pozitivnim
posledicama u pogledu ekonomskog povrata.



Medutim, preduslov za uspesnu eksploataciju i komercijalizaciju oznaka je dobro sas-
tavljen ugovor o licenciranju. Licenciranje oznake je postupak kojim kompanija, kao nos-
ilac oznake, daje dozvolu tre¢im stranama da koriste svoja IP sredstva tokom odredenog
vremena, za odredeni cilj, u odredenoj zemlji ili regionu i pod dogovorenim uslovima.
Ovim uslovima se dogovaraju obe strane i navedeni su u ugovoru o licenciranju.

Licenciranje povlaci znacajne prednosti za vlasnika oznake:

- Primace prihod u obliku naknada za licence i honorare,
Moci ¢e da iskoristi lokalno znanje, mrezu i stru¢nost razliCitin korisnika licence i nji-
hov kapacitet da uvedu potrebne adaptacije koje mogu olaksati prodor na njihova
lokalna trzista, a mozda Cak i poboljsati svoje inovativne proizvode.

Svaka licenca za zastitnu oznaku treba da obezbedi da izvorni vlasnik zastitne oznake
odrzava pomni nadzor nad nac¢inom na koji se koriste njegove oznake, kako bi se osig-
uralo da njegova dobra volja i reputacija nisu ukaljani.

Suprotno tome, poslovni ljudi na Kosovu mozda zZele da izbegnu Cesto skupi postupak
istrazivanja i razvoja za razvoj novih proizvoda i novih zastitnih oznaka i jednostavno zak-
ljuCe ugovor o licenciranju (kao korisnici licence) sa trecom stranom koja je vec razvila i
zastitila takve oznake.

U svim slucajevima, komercijalizacija oznaka zahteva sastavljanje prilicno slozenih ugov-
ora o licenciranju kojima bi trebalo da se bave iskusni pravnici.
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KrSenje oznaka i pravni lekovi

Ovaj odeljak sadrzi prakticne sugestije u slucaju da oznake kopiraju, krse ili krSe prava
trecih lica, kod kuce ili u inostranstvu, bilo u dobroj ili losoj veri.

Pre svega, vlasnici oznaka treba da se ponasaju kao ,psi Cuvari‘ i da neprestano nadg-
ledaju moguca krsenja svojih oznaka. U svom svakodnevnom poslu Cesto su svesni Sta
konkurenti rade i svih mogucih krsenja prava intelektualnog vlasnistva.

Parni¢ni postupak treba drzati kao krajnje sredstvo, jer moze potrajati dugo i povremeno
je njihov ishod nepredvidljiv. Jednostavno pismo u vidu poruke ,prestanite i odustanite”
mozda je dovoljno da okonca krsenje zakona. Ako ovo ne dovede do resenja aktivnosti
koja krsSi autorska prava, vlasnici oznaka mogu pokusati da postignu van-sudsko resenje
putem pregovora. Ako i ovaj napor propadne, mogu se obratiti uslugama profesional-
nog medijatora, koji bi mogao olaksati postizanje zadovoljavajuceg sporazuma za obe
strane. Konacno, u nekim slucajevima sudski sporovi ostaju jedina odrziva opcija za
postizanje pravde.

WIPO upravlja posebno pogodnim i prilagodenim ADR sistemom za IP. Za viSe infor-
macija pogledajte slede¢u veb stranicu: http://www.wipo.int/amc/en/.

Ocigledno je da bi samo iskusni pravnici trebali izvrSiti gore navedene korake.
U pogledu pravnih lekova, kosovski zakonodavni okvir (¢lan ..) predvida sledece gradan-
ske lekove za sprovodenje prava zastitnih oznaka:



Administrativni pravni lekovi (koji se uglavhom odnose na usluge koje pruza KIPA,
posebno u kontekstu mogucih prigovora trec¢ih strana protiv registracije predlozenih
oznaka - videti ¢lanove 34-35 zakona o ZO).
Gradanski pravni lekovi (uglavnom u obliku novcanih kazni).
i. Zabrane (odlicne mere za ubrzavanje procesa i spreCavanje nastavka
aktivnosti koja krsi autorska prava. U nekim slucajevima sudije mogu
izdati zabrane bez prethodnog obavestavanja prekrsioca).
ii. Steta (za nadoknadu vlasniku oznake za negativne posledice pretrpljene
zbog krienja njegovih oznaka).
iii. Isporuka, pretres i zaplena (okrivljenom se moze naloziti da preda
materijale koji krSe autorska prava i/ili bilo koji materijal koji se koristi
za njihovo pravljenje. Nalog kojim se dozvoljava pretres i zaplena
moze se dodeliti tamo gde se tuzilac plasi da optuzeni moze pobedi
ili unistiti dokaze o krsenju zastitne oznake).

3. Krivicne sankcije (u obliku kazni i zatvora. Krivicne mere su obic¢no retke u polju

intelektualne svojine. Primenjuju se samo u slucaju velikih prekrsaja oznaka koji su
pocinioci namerno pocinili).

Carinske mere: kojim carina moze da proveri robu za koju se sumnja da krsi autorska
prava i zadrzi je u carinarnicama umesto da je pusti u slobodan promet na loka-
lnom trzistu.
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Deo VI
Finalne alatke

Kako dobiti pomocé/kontakti

Ministarstvo Industrije, Preduzetnistva i Tregovine
UL Arbénor e Astrit Dehari”, br: 21, Bolnicko naselje, 100000 Pristina, Kosovo
Telefon: +381 38 200 36 554

Spisak eksperata koji bi vam mogli pomoci na polju zastitnih oznaka potrazite u
sledecem:

Korishe internet stranice

Kosovo IP agencija: kipa.rks-gov.net

EUIPO: EUIPO - Home (europa.eu)

WIPO: www.wipo.int

WIPO SME sektor: www.wipo.int/sme

WIPO Centar za arbitrazu i posredovanje : http://arbiter.wipo.int
TMClass: http://tmclass.tmdn.org/ec2/

TM View: https://mwww.tmdn.org/tmview/welcome

WTO: http://www.wto.org

Direktorijat IP kancelarija Sirom sveta: http://Mww.wipo.int/directory/en/urls.jsp
International Trademark Association (INTA): http://www.inta.org
P Panorama: https://www.wipo.int/sme/en/multimedia/



Ovaj prirucnik je objavljen uz podrsku Evropske unije. Sadrzaj ovog prirucnika je
iskljuCiva odgovornost IBF International Consulting i EPLO i ni na koji nacin ne
predstavlja stavove Evropske unije.
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