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Deo | -
kljuéni koncepti

Sta su geografske oznake i
oznake porekla?

Jednostavno rec¢eno, geografska oznaka
se moze razumeti kao geografski znak
koji razlikuje proizvode koji poticu sa
odredenog geografskog mesta, gde su nji-
hov kvalitet, reputacija ili druge specificne
karakteristike rezultat Cinjenice da poticu
iz tog geografskog mesta. Tacnije, ¢lan
4.1.4 kosovskog Zakona o GO i OP (Zakon
br. 05/L-051) definise ,Geografske oznake*
kao ,naziv regiona, odredenog mesta ili u
posebnim slucajevima naziv drzave, koje
se koriste za opisivanje porekla proizvo-
da iz tog regiona, odredenog mesta ili
drzave, [kada] poseduje kvalitet, reputaciju
ili druge specificne karakteristike koje su
rezultat geografskog porekla, proizvodnje
i/ili prerade i/ili pripreme koja se u pot-
punosti odvija u definisanom geografs-
kom podrucju”.

Sa druge strane, ,0Oznaka porekla® je
definisana ¢lanom 4.1.3 kao ,naziv re-
giona, odredenog mesta ili u posebnim
slu¢ajevima naziv drzave, koji se koristi za
opis proizvoda koji potice iz tog regiona,
odredenog mesta ili drzave, [kada] kvalite-
ti ili karakteristike kojih su u osnovi ili isk-
ljuc¢ivo rezultat odredenog geografskog
okruzenja sa prirodnim i ljudskim faktori-
ma nasledenim iz ovog okruzenja i kao
rezultat proizvodnje, prerade i pripreme
proizvoda koji je u potpunosti razvijen na
definisanom geografskom podrucju”.

Registrovanu oznaku porekla ili geograf-
sku oznaku moze da koristi bilo koji proiz-
vodac ili preradivac za reklamiranje svojih
proizvoda kada su u skladu sa relevantnim
specifikacijama kvaliteta, a proizvodac/
preradivac je ¢lan Registra ovlas¢enih ko-
risnika (Cl. 14).



Iz gore navedenih definicija, tri elementa moraju biti prisutna da bi se kvalifikovali
kao GO i OP:

1. lzraz mora biti geografski naziv (Cesto drzave/regije/podrucja).
2. Mora sluziti za oznaéavanje proizvoda koji potice iz te zemlje/regiona/podrudja.
3. lzmedu proizvoda i geografskog podrucja mora postojati kvalitativna veza.

Like trademarks, also Gls and DOs are dis-
tinctive signs. However, there are some
remarkable differences:

A Vlasnistvo: suprotno  oznaka-

«ma, GO-OP ne razlikuju proizvode
ili usluge jednog ili visSe preduzetnistva
(fizickih lica ili preduzeca), nego identi-
fikuju robu (a retko i uslugu) koja potice
iz odredenog geografskog podrucja: to
znaci da sva preduzeca koja posluju u
tom geografskom podrucju, ¢lanovi rel-
evantnog udruzenja proizvodaca/pre-
radivaca i koji se pridrzavaju relevantnih
kvalitativnih standarda, imaju pravo da
koriste GI-DO.

B B. Kvalitet: suprotno oznakama, GO-
«OP podrazumevaju usaglasenost sa
odredenim kvalitativnim standardima.
Oni mogu biti u obliku prirodnih fakto-
ra (npr. tla, vazduha, klime, itd.) i judskih
faktora (tj. metode proizvodnije ili prerade).

Verovatno najpoznatiji primer GO-a je SAMPANIJAC. Ovu GO mogu da koriste svi proiz-
vodaci belog peneceg vina sa sedistem u francuskoj regiji Champagne, pod uslovom
da su ¢lanovi Champagne udruzenja i da ispunjavaju potrebne kvalitativhe standarde.
Proizvodaci ce koristiti GO zajedno sa sopstvenim oznakama, kao sto su: CRYSTAL, MOET
CHANDON, VEUVE CLIQUOT, itd.



Suprotno tome, proizvodacima belog
peneceg vina sa sedistem u drugim zeml-
jama (ili cak u drugim delovima Francuske)
zabranjeno je koris¢enje izraza CHAM-
PAGNE na svojim proizvodima.

GEOGRAPHICAL INDICATIONS
and DESIGNATIONS OF ORIGIN
do not protect:

- IME KOMPANIJE.

- IZUME | INOVATIVNA RESENJA.

- UKRASNE OBLIKE PROIZVODA ILI
AMBALAZE

Kao i sva druga prava intelektualne svojine, i sa GO i OP se upravlja ,principom teri-
torijalnosti®. To znaci da oni uzivaju zastitu u datoj zemlji samo ako su tamo uredno
prijavljeni i registrovani. Ako to nije slucaj, pojam ¢e se smatrati javhim domenom i kao
takav, svako ga moze usvoijiti ili kopirati.

GO i OP he mogu zastititi pojedinci, ve¢ samo udruzenja proizvodaca/trgovaca/pre-
radivaca. Ovakva udruzenja trebaju racunati na pomoc struc¢njaka.

Vazno je zapamititi da, kao Sto je gore pomenuto, GO i OP Stite samo znakove koji
razlikuju proizvode koji poticu sa odredenog geografskog mesta, gde su njihov
kvalitet, reputacija ili druge specificne karakteristike rezultat Cinjenice da poticu sa tog
geografskog mesta. Sa druge strane, oni ne Stite:

Imena kompanija i pojedinacnih preduzeca: ovo treba posebno zastititi kao zastit-
ni znak (videti Priru¢nik o zastitnim znakovima).

Tehnicke karakteristike proizvoda: koji bi morali biti zasti¢eni, ako uopste, patenti-
ma (videti Priru¢nik o patentima).



Zasto su geografske oznake i oznake porekla korise

za vase poslovanje?

U danasnjem poslovhom okruzenju,
koje karakterise jaka svetska konkurenci-
ja, izuzetno mocan alat za brendiranje i
faktor razlikovanja predstavljaju GO i OP.
Omogucavaju da se vasi proizvodi istaknu
na trzistu i da ih kupci primete i kupe. Ta-
kode cesto dovode do premijskih cena i
vecih koli¢ina prodaje.

Glavne funkcije GO-a i OP-a su:
Informisanje potrosaca o poreklu
odredenih proizvoda (pod uslovom da
takvo geografsko poreklo ima direktan
uticaj na kvalitet i karakteristike proiz-
voda); i
Zabrana njihove upotrebe od strane
preduzetnistva koja nemaju sediste u
odgovaraju¢em geografskom podruc-
ju i koja nisu u skladu sa trazenim kval-
itativnim standardima.

GO i OP su jedina prava IS-a koja pruzaju
informacije o (Cesto superiornom) kvalitetu
proizvoda pokrivenog doti¢nim znakom.
Ocigledno je da GO/OP predstavljaju pre-
sudni faktor u uticaju na izbore kupaca,
posebno kada je odredeno geografsko
mesto povezano sa slikom kvaliteta.

Zasticene geografske oznake i oznake
porekla donose osnovnu prednost vasem

poslovanju: ekskluzivna prava nad tim

odredenim geografskim pojmom.

To u praksi znaci da:

- samo ce vase udruzenje proizvodaca
imati pravo da koristi takav geografs-
ki pojam u vasoj zemlji (ili u bilo kojoj
zemlji u kojoj podnosite svoj GO/OP)
za prodaju vase vrste proizvoda.
vase udruzenje ce imati pravo da
spreci trece strane, koje nemaju njiho-
vo ovlascenje, da proizvode ili prodaju
robu koja ima vasu zasticenu geograf-
sku oznaku.

Clan. 12 kosovskog zakona (i ¢lan 24 Ad-
ministrativnog uputstva) predvida da su
registrovane oznake porekla ili geografske
oznake zasticene od:

« a. bilo koje direktna ili indirektna
komercijalne upotrebe proizvoda koji
nisu registrovani sve dok su ti proiz-
vodi uporedivi sa proizvodima reg-
istrovanim pod oznakom porekla, ili
sve dok upotreba oznake porekla ili
geografske oznake iskoristava rep-
utaciju zasticene oznake porekla il
geografske oznake;

« b. bilo koje zloupotrebe, imitacije ili
izazivanja, cak i ako je zabelezeno pra-
vo poreklo proizvoda ili ako je naziv
oznake porekla ili geografska oznaka



prevedeni ili transliterovani ili poprace-
ni izrazom kao sto su ,stil*, ,tip*, ,meto-
da“, “kako je proizvedeno u”, “imitacija”
ili izrazi slicni ovima;

« c.svake netacne ili obmanjujuce ind-
ikacije u pogledu pozadine, porekla,
prirode ili osnovnih kvaliteta proizvoda,
U unutrasnjoj ili spoljnoj ambalazi, u
reklamnim materijalima ili dokumen-
tima za proizvod i pakovanje proizvo-
da u kontejneru koji ima tendenciju da
daje pogresan utisak u vezi sa porek-
lom.

Kao i druga prava intelektualne svojine,
prava na geografsku oznaku i oznaku
porekla su teritorijalne po svojoj prirodi.
To podrazumeva da, ako planirate da vase
proizvode izvozite u novu zemlju, koji nose
vas dragoceni geografski pojam, obavezno
ih prethodno zastitite i pridrzavajte se svih
zahteva predvidenih zakonom doti¢ne
drzave. Drugim reCima, geografske oznake
i oznake porekla registrovane na Kosovu

BUDITE OPREZNI da ne prekrsite

nece uzivati zastitu u drugim zemljama,
osim ako tamo nisu propisno registrovane.
To je takozvani ,princip teritorijalnosti®.

Vase geografske oznake ¢e u svakoj zemlji
biti zasticene nacionalnim zakonom i bice
tretirane, u sve svrhe i namere, kao nacio-
nalno pravo (drugim recima, diskriminaci-
ja nije moguca samo zato Sto ste stranac).

Jos jedna prednost je ta Sto ce zastitni
znak, ako je prijavljen nakon primene GO/
OP za istu vrstu robe, biti odbijen (clan 13).

Suprotno tome, uverite se da u svojoj zem-
lii ne koristite geografski izraz zasticen
kao geografska oznaka ili oznaka porekla
udruzenja drugih proizvodaca; u suprot-
nom cete prekrsiti njegova ekskluzivna
prava i mozete biti izvedeni pred sud i
bicete kaznjeni u skladu s'tim: pazljivo !

geografske oznake svojih konkurenatal!

Ukratko, trebalo bi da proverite koji GO postoje u vasoj zemlji, a u slucaju da svoje proiz-
vode proizvedete tacno u geografskom podrucju na koje se GO odnosi, i ako se pridrza-
vate trazenih kvalitativnih standarda, to znaci da cete imati pravo da koristite GO. Ovo bi
moglo biti vazno sredstvo za podsticanje vaseg komercijalnog uspeha.



Trajanje geografskih oznaka i oznaka porekla

Kao Sto je predvideno u ¢lanu 15 kosovskog zakona o geografskim oznakama, geograf-
ske oznake su zasti¢cene u periodu od 10 godina od datuma registracije. Ovo trajanje se
moze obnoviti na neodredeno vreme za dodatne periode od 10 godina.

Ako naknade za obnavljanje ne budu pla¢ene na kraju svakog desetogodisnjeg perioda,
geografska oznaka ¢e postati deo javnog vlasnistva na kraju poslednjeg perioda za koji
je zasticena.

Deo II-
Punovaznost geografskih oznaka

K ko bi bila zasticena na Kosovu, geografska oznaka mora biti podneta i registro-
avana u Kosovskoj agenciji za industrijsku svojinu (AIS). Geografske oznake c¢e se
mocdi registrovati samo ako su u skladu sa zakonskim zahtevima predvidenim zakonom
o geografskim oznakama (a posebno ¢lanom 9) i opisanim u nastavku.

Pravni zahtevi za punovaznost geografske oznake
i ozhake porekla na Kosovu

Ime ne moze biti registrovano kao oznaka porekla ili geografska
oznaka ako:

je to genericki pojam;

se sukobljava sa nazivom biljne sorte ili pasmine
zivotinja i kao rezultat toga potrosace obmanjuje o
stvarnom poreklu proizvoda;

ukazuje ili sugeriSe da proizvod potice iz drugog
geografskog podrucja, a ne tacno sa mesta porekla, sto
kao rezultat dovodi u zabludu ili pogreSno obavestava
javnost o pravom geografskom poreklu proizvoda;




stvara zabunu na trzistu oko vrste, porekla, kvaliteta, nacina proizvodnje ili drugih
karakteristika proizvoda;

je suprotno javnom poretku ili moraly;

registracija moze potroSace dovesti u zabludu u pogledu istinskog identiteta proiz-
voda u svetlu postojanja zastitnog znaka sa reputacijom;

je potpuno ili delimic¢no istoimena sa imenom koje je ve¢ upisano u Registar
zasticenih oznaka porekla i geografskih oznaka. Istoimeno ime koje potrosaca
dovodi u zabludu da veruje da proizvodi poticu sa druge teritorije ne bi trebalo da
bude registrovano (Clan 10).

Ako su predlozeni uslovi u skladu sa definicijom GO ili OP (kako je predvideno u ¢lanu
4), oni ne potpadaju pod gornje zabrane (predvideni u ¢lanu 9), a u skladu sa ostalim
zahtevima predvidenim zakonom, bice registrovani i dodelice im se sertifikat.
Cestitamo!

Najbolje prakse za upotrebu geografskih
oznaka i oznaka porekla

Postoji niz najboljih praksi koje bi korisnici trebali imati na umu u oblasti geografskih
oznaka i oznaka porekla. To ukljucuje:

1k

Na odgovaraju¢im proizvodima uvek treba koristiti odgovarajuci simbol i re¢ GO/OP,
tacno u modalitetima predvidenim u Knjizi specifikacija. Ovo nije samo dobra poru-
ka upozorenja za potencijalne prekrsitelje, vec i izuzetno mocan alat za brendiranje.
Konkretno, svaki proizvod poreklom sa Kosova koji se stavlja na trziste prema oznaci
porekla ili geografskoj oznaci u skladu sa domacim zakonom mora biti obelezen
oznakom ,zasticena oznaka porekla“ i ,zasticena geografska oznaka“ ili sa pratecim
simbolima istih.

Od kljucne je vaznosti da svi ¢lanovi udruzenja odrzavaju i neprekidno primenjuju
standarde kvaliteta. Ako to ne bude slucaj, kupci ¢e izgubiti poverenje u GO/OP i
prestati da ga dozivljavaju kao alat za osiguranje kvaliteta. To podrazumeva da bi
svako udruzenje koje zeli da registruje GO/OP trebalo da uspostavi vrlo rigorozne
mehanizme pracenja kvaliteta i obezbedi njihovo strogo sprovodenije.



Vlasnici geografskih oznaka treba stalno da nadgledaju trziste kako bi se osiguralo
da niko ne kopira ili zloupotrebljava njihove zasticene znakove.

Registrovanu oznaku porekla ili geografsku oznaku mogu da koriste u trgovini i
reklamiranju samo proizvodaci ili preradivaci koji su ¢lanovi odgovaraju¢eg udruzen-
ja kao ovlasceni korisnici i samo ako su njihovi proizvodi u skladu sa relevantnim
specifikacijama.

Konacno, razli¢iti ¢lanovi GO/OP udruzenja takode treba da koriste svoje pojedi-
nacne zastitne znakove da bi razlikovali svoje proizvode od proizvoda drugih cla-
nova istog udruzenja. Na primer, iako svi ¢lanovi udruzenja Champagne mogu da
koriste izraz ,Sampanjac” na svom belom peneé¢em vinu, svaki proizvoda¢ ¢e koristiti
i svoj zastitni znak (npr. Veuve Clicquot; Moet Chandon, itd.).

MOET & CHANDON [

IMPERIAL
*




Deo lllI-
Dobijanje zastite

Glavni izazov pruzanja zastite za GO i OP je taj Sto medunarodni ugovori ne uspostavlja-
ju jedinstven nacin na koji bi trebali biti zasticeni. Postoje Cetiri moguca rezima koja su
usvojile razlicite zemlje da bi zastitile GO/OP:

nelojalna konkurencija (ili prenosenje)

zastita potrosaca (npr. etiketiranje vina)

kolektivne i sertifikacione marke (videti Priruc¢nik o zastitnim znakovima)

Sui Generis zastita (tj.: zakon koji posebno predvida zastitu GO, kao u slucaju Kosova).



Kosovo, u skladu sa brojnim drugim zemljama, sledi poslednji pristup. Medutim, ako
Zelite da svoje proizvode, pokrivene lokalnim GO/OP, izvezete u drugu zemlju, tada
morate da budete sigurni da i ta drzava prepoznaje vas GO/OP. Ovo je varljivo pitanje.
Neke vlade su potpisale bilateralne ili regionalne sporazume sa drugim drzavama o
uzajamnom priznavanju odgovarajuc¢ih GO/OP.

Takode postoji medunarodni ugovor koji olakSava medunarodnu registraciju oznaka
porekla (posebne vrste geografskih oznaka): Lisabonski sporazum. Radi na nacin koji je
vrlo slican madridskom i haskom sistemu i omogucava dobijanje zastite u bilo kojoj od
35 zemalja Clanica sistema. Medutim, loSa vest nije samo da je 35 vrlo ogranic¢en broj,
vec i to Sto Kosovo nije ¢lan Lisabonskog sistema i zbog toga necete moci da koristite
ovaj objekat.

Agencija za IS je odgovorna za postupak registracije oznake porekla i geografskih ozna-
ka (Clan 6).

Kao sto je pomenuto u Delu |, odeljku. 1 ovog priru¢nika, korisnici bi trebalo da zastite
svoje GO/OP u svim zemljama u kojima posluju ili nameravaju da posluju. To je zato Sto
su prava intelektualne svojine, ukljucujuci geografske oznake, teritorijalne prirode (na
osnovu principa TERITORIJALNOSTI). To znaci da ulazak u novu zemlju bez urednog
prijavljivanja geografskih oznaka potencijalno moze biti veoma opasan: njihovi znakovi
se mogu kopirati, a njihovi legitimni vlasnici mozda nece moci mnogo uciniti da ostvare
svoja prava.



Zastita geografskih oznaka i oznaka porekla na Kosovu

Kako bi se dobila zastita geografske oznake na Kosovu, potrebno je nacionalnoj kancelar-
iji za intelektualnu svojinu pod nazivom Kosovska agencija za industrijsku svojinu (AlS)
podneti aplikaciju. Posetite sledecu veb stranicu kako bi dobili informacije o obrascu
koji treba da koristite, naknadama za placanje i proceduri koju treba slediti: KIPA (rks-
gov.net).

Aplikacija za registraciju oznake porekla ili geografske oznake moze obuhvatati samo
jednu oznaku koja mora biti povezana sa samo jednom vrstom proizvoda (¢lan 21).

Samo slededi subjekti imaju pravo da podnesu aplikaciju za GO/OP:

svako udruzenje proizvodaca ili preradivaca koji rade sa istim proizvodom, bez obzi-
ra na njegov sastav ili pravni oblik.

pojedinacno fizicko ili pravno lice pod uslovom da je predstavljeno u trenutku
popunjavanja aplikacije za registraciju, da je doticno lice jedini proizvodac na defini-
sanom geografskom podrucju koje je spremno da podnese aolikaciju i da odredeno
geografsko podrucje ima karakteristike koji se znacajno razlikuju od karakteristika
susednih podrucja ili se karakteristike proizvoda razlikuju od onih proizvedenih u
susednim oblastima.

Aplikacija za registraciju mora da sadrzi (clan 23):

- naziviadresu bilo kog udruzenja proizvodaca ili preradivaca koji se prijavljuju, zajed-
no sa informacijama o pravnom statusu i sastavu grupe, ako aplikaciju popunjava
udruzenje proizvodaca i preradivaca;
ime i adresa podnosioca aplikacije, uz odgovarajuce dokaze o pravhom statusu, ako
aplikaciju popunjava jedno lice;
naziv oznake porekla ili geografske oznake;
opis proizvoda (koji mora da sadrzi specificne tehnicke podatke koji se obi¢no ko-
riste za opisivanje vrste proizvoda, ukljucujuci senzorno-organolepticke karakteris-
tike. Moze takode da ukljucuje, prema potrebi, posebna pravila u vezi sa pakovan-
jem i etiketiranjem);
definisanje geografskog podrucja (koje mora biti definisano detaljno i precizno, tako
da nema dvosmislenosti i odreduje jasno¢u u pogledu odnosa izmedu kvaliteta ili
karakteristika proizvoda i njegovog geografskog okruzenija);



specifikacije proizvoda;

opis veze izmedu proizvoda i njegovog geografskog porekla (pojasnjavajuci kako
karakteristike definisanog geografskog podrucja uticu na konacni proizvod);

dokazi o uplatama navedenih naknada;

ovlascenje ako osobu koja podnosi aplikaciju zastupa ovlasceni predstavnik;

dokazi o zastiti oznake porekla ili geografske oznake u zemlji porekla u obliku kop-
ije potvrde ili drugog pravnog dokumenta sa prevodom dokumenta ako je oznaka
porekla ili geografska oznaka povezana sa geografskim podrucjem koje se nalazi
van Kosova.

Pored toga, moraju postojati metode za verifikaciju usaglasenosti sa kvalitativnim stan-
dardima navedenim u Knjizi specifikacija. Takvu verifikaciju moraju izvrsiti organi ili tela
koja moraju biti ovlascene institucije i priznati za verifikaciju uskladenosti proizvoda sa
odredbama specifikacije. U slucaju poljoprivrednih proizvoda ili prehrambenih proizvo-
da, verifikaciona tela mora odobriti Ministarstvo poljoprivrede.

Nakon ispitivanja, aplikacija se objavljuje za svrhe prigovora. Ako u roku od tri meseca,
od datuma objavljivanja, ne bude podnet prigovor, GO/OP se registruje i sertifikat se
priprema.

Clan 44. predvida postupak registracije ovlad¢enog korisnika zastiéene oznake porek-
la ili zasticene geografske oznake. U tom kontekstu, nakon registracije odgovarajuce
oznake porekla ili geografske oznake, aplikacija za registraciju ovlas¢enog korisnika se
moze podneti AlS-i od strane bilo kog proizvodaca ili preradivaca (fizicko ili pravno lice)
koji proizvodi ili obraduje proizvod zasticen oznakom porekla ili geografskom oznakom,
u skladu sa odgovaraju¢im kvalitativnim specifikacijama proizvoda.

Postupak podnosenja aplikacije je regulisan Administrativnim uputstvom (MTI) BR.
11/2016 o registraciji geografske oznake. Takav zakonodavni tekst sadrzi, u ¢lanovima
5 i 6, detaljnije informacije o tome Sta aplikacija za geografske oznake treba da sadrzi.

Clan 11. predvida da ako se oznaka porekla ili geografska oznaka odnosi ha geografska
podrucja van Kosova, zastita ¢e biti dodeljena ako je aplikacija u skladu sa kriterijumima
utvrdenim u zakonu i ako je navedena oznaka zasticena u zemlji porekla. Pored toga,
oznaka ne moze biti registrovana kao oznaka porekla ili geografska oznaka kada nije



zasticena ili nije zaSticena u kontinuitetu ili se ne koristi u zemlji porekla.

Ako je aplikant strano udruzenje, aplikaciju mora podneti lokalni predstavnik, sa puno-
mocjem.

Jednom kada se aplikacija podnese AlS-i, ispitivaci ¢e proveriti uskladenost iste sa svim
formalnim zahtevima i obavestiti aplikanta ukoliko se nepravilnosti utvrde.

Zastita geografskih oznaka u inostranstvu

Ako udruzenje koje poseduje GO/OP na Kosovu zeli da proizvode izvozi obuhvacene
takvim GO/OP u druge zemlje, treba potraziti zastitu za takve GO/OP u tim zemljama i
to podnosenjem zahteva u svim zemljama od interesa. Kao sto je gore pomenuto, ovaj
postupak nije lak, a ¢lanovi 11.3 i 4 predvidaju da se zastita oznake porekla ili geograf-
ske oznake moze dodeliti i na osnovu bilateralnih ili medunarodnih sporazuma o uza-
jamnoj zastiti GO/OP ¢iji je Republika Kosovo ¢lanica. U tom slucaju, obim zastite ovih
oznaka porekla ili geografskih oznaka bice isti kao zastita dodeljena oznakama porekla
ili geografskim oznakama prema domacem zakonu (osim ako relevantni bilateralni ili
medunarodni sporazum ne predvida drugacije).

Sa druge strane, postoji jedno resenje koje bi se moglo pokazati korisnim i jeftinijim:
Lisabonski sistem za medunarodnu registraciju geografskih oznaka.

Lisabonski sistem je jednostavan, jeftiniji, efikasan centralizovan postupak kojim upra-
vlja VIPO; sve na jednom mestu za vlasnike geografskinh oznaka da podnesu zahtev za
zastitu na brojnim izvoznim trzistima. Lisabonski sistem nosiocima geografskih oznaka
omogucava da dobiju zastitu podnosenjem jedne prijave, na jednom jeziku (ukljucujuci
engleski), sa naknadama u jednoj valuti (Svajcarski franak) u do 35 zemalja, bez potrebe
da imenuju lokalnog agenta IS u svim zemljama.



Nazalost, Lisabonski sistem je ,zatvoreni® sistem:
moze se koristiti samo od strane udruzenja, konzor-
cijuma, itd., koji:

1. su drzavljani jedne od zemalja Lisabonske unije; ili
2. imaju prebivaliste ili uobicajeno prebivaliste u
WIPO nekoj od tih zemalja; ili
INTELLESTUAL PROBERTVES posedLJ_J_u stvarno i ef,lkasno ko.mercualno. ili
ORGANIZATION industrijsko preduzece u nekoj od zemalja
¢lanica Lisabonske unije.

Kao sto je pomenuto, Kosovo nije ¢lan Lisabonskog sistema. To znaci da, nazalost, zasad,
ne mogu ga koristiti kosovska udruzenja.

Informacije o Lisabonu mozete naci na: Lisbon - The International System of
Geographical Indications (wipo.int)

Deo 1V-
Zakonodavni okvir

1. Zakon:
Zakon o geografskim oznakama i oznakama porekla, 05 / L-

2. Odabrani podzakonski akti:

Administrativho uputstvo (MTI) BR. 11/2016 o geografskim oznakama i oznakama
porekla

Administrativno uputstvo za administrativne takse za objekte u industrijskoj svojini,
MTI-10/2016



Deo V-

Komercijalizacija i primena
geografskih oznaka

| oznaka porekla

Komercijalizacija geografskih oznaka i oznaka porekla

Imati registrovanu GO/OP i ne koristiti je komercijalno, bila bi vrlo loSa komercijalna
odluka: to je kao da imate blago i ne iskoristite ga. Zaista, koris¢enje GO/OP moze po-
tencijalno postati unosan posao. Jednostavno lepljenje na etiketu ili na ambalazu vasih
proizvoda oznake ,ZGO - zasti¢ena geografska oznaka“ ili ,ZOP - zasticena oznaka porek-
la“ i zvani¢nog logotipa i naziva udruzenja, mogli bi znacajno povecati vasu prodaju i
povecati cenu po kojoj mozete prodati svoje proizvode. Statisticki podaci Sirom sveta
vrlo jasno govore u tom pogledu.

Na primer, ¢injenica da na flasi belog peneceg vina mogu da napisu izraz ,Sampanjac”
ne samo da garantuje veci obim prodaje, vec i premium cenu, koja nije dostupna dru-
gim belim penecim vinima, a koja nisu obuhvacena takvim GO.



Jos jedan zanimljiv primer predstavlija Kampot Pepper. Nakon
registracije kao GO, 2010. u Kambodzi i 2016. u EU, Vijetnamu
itd., prodajna cena bibera Kampot kretala se sa 8,9 USD (za crni
biber), 15 USD (za crvenu papriku) i 17,7 USD (za beli biber) na 15,
25, odnosno 28 americkih dolara. Sa druge strane, cena obicne
paprike koja nije zasticena GO-om smanjila se sa prosecnih 9,5
USD u 2015. na 2 USD u 2020. Slicno tome, kolicine prodane
paprike Kampot popele su se sa priblizno 24,4 tone godisSnje na
55,6 tona godisnje. Takode treba napomenuti da je oko 70% bib-
era Kampot namenjeno medunarodnom trzistu.

Slicno tome, u EU su Francuska i Italija izuzetno uspesno iskoris-
tile svoje registrovane geografske oznake za vina, uz prodaju vina
zasticenih geografskim oznakama u 2017. za vise od 10 milijardi
evra. U Nemackoj i Spaniji, vrednosti su se kretale izmedu 5i 10
milijardi evra; a u Portugaliji, Holandiji, Austriji i Grckoj izmedu
milijardu i pet milijardi evra. U 2017. godini izvoz (trgovina unutar
EU i izvoz u zemlje izvan EU) iznosio je 31,42 milijarde EUR (41%
od ukupne vrednosti prodaje).

Takode je EU industrija piva znacajno profitirala od GO: pet drza-
va ¢lanica EU trenutno proizvodi pivo pod GO, a Nemacka i Cedka
vode na ovom trzistu. U 2017. godini procenjeno je da ¢e obim
prodaje piva obuhvacenih GO dostic¢i 41,81 milion hl, a vrednost
prodaje je iznosila 3,33 milijarde evra za ukupno 20 registrovanih
GO. Vrednost prodaje piva porasla je za 18% od 2010. godine, a
PGI piva su gotovo u potpunosti doprinela ovom rastu.



Prekrsaji i pravni lekovi

Ovaj odeljak sadrzi prakticne predloge u slucaju da se geografske oznake i oznake
porekla kopiraju ili krSe od strane trecih lica, kod kuce ili u inostranstvu, bilo u dobroj ili
losSoj veri.

Pre svega, udruzenja koja poseduju GO/OP, i njihovi ¢lanovi, treba da se ponasaju kao
,psi Cuvari’ i neprestano nadgledaju moguca krsenja njihovih znakova od strane trecih
lica. U svom svakodnevnom poslu ¢esto su svesni Sta konkurenti rade i bilo kog mogu-
¢eg kréenja njihovih GO/OP.

Parni¢ni postupak treba drzati kao krajnje sredstvo, jer moze potrajati dugo i povre-
meno je njegov ishod nepredvidljiv. Jednostavno pismo ,prestani i odustani’ je mozda
dovoljno da okonca krsenje zakona. Ako ovo ne dovede do reSenja aktivnosti krsenja,
vlasnici GO/OP mogu pokusati da postignu vansudsko poravnanje, pregovorima. Ako
i ovaj napor ne uspe, mogu se obratiti uslugama profesionalnog posrednika, koji bi
mogao olakSati postizanje zadovoljavajuc¢eg sporazuma za obe strane. VIPO upravlja
posebno pogodnim i prilagodenim ADR sistemom za IS. Za vise informacija pogledajte
sledec¢u veb stranicu: http://mwww.wipo.int/amc/en/.

Konac¢no, u nekim slucajevima sudski sporovi ostaju jedina odrziva opcija za postizanje
pravde, u kom slucaju treba podneti tuzbu nadleznom sudu (koji je obic¢no Osnovni sud
u Pristini).

Ocigledno je da bi samo iskusni pravnici trebali izvrsiti gore navedene korake.

Clan 64 predvida da lica koja imaju pravo da zahtevaju izvrdenje registrovanih GO i OP,
ukljucuju grupu ili jedno lice koje je podnelo zahtev za registraciju, ili bilo kog ovlas¢enog

korisnika ili grupu ovlaséenih korisnika, ili bilo koje lice koje je bilo ko od njih ovlastio u
skladu sa opstim odredbama o zastupaniju ili drzavnog tuzioca.

Nadzor nad sprovodenjem zakona o GO i OP vrsi nadlezni inspektorat na teritoriji
Kosova (Clan 76).



U pogledu pravnih lekova, kosovski zakonodavni okvir (Poglavlje VI zakona o geograf-
skim oznakama) predvida sledece gradanske lekove za sprovodenje GO/OP prava:
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s

Zahtev za proglasenje krsenja i ukidanje krsenja GO i OP i sli¢nih u buducnosti
(Clan 65).

Zahtev za zaplenu i unistavanje proizvoda (Clan 66).

Zahtev za naknadu Stete (Clan 67).

Objavljivanje presude suda kojom se potvrduje krsenje geografskih oznaka (¢lan 68).
Zahtevanje da se obezbede informacije o poreklu i mrezi distribucije proizvoda koji
krse geografsku oznaku ili OP (¢lan 69).

Zahtevanje privremenih mera u cilju zaustavljanja ili sprecavanja krsenja, nalazenja
zaplene ili uklanjanja proizvoda sa trziSta koji su u suprotnosti sa zakonom ili radi
oCuvanja dokaza (Cl. 70i 71).

Kaznene mere, u obliku novcanih kazni (¢lan 75).

Sa druge strane, kao sto je ve¢ pomenuto, kosovski privrednici treba da budu izuzetno
oprezni da ne krSe geografske oznake ili oznake porekla koji su registrovani i zasticeni
na Kosovu (i u bilo kojoj drugoj zemlji u kojoj posluju), u suprotnom sve gore navedene
mere i sankcije mogu biti usvojeni protiv njih.



Deo VI-
Zavrsni instrumenti

Dobijanje pomoci/kontakti

Agencija za industrijsku svojinu, Ministarstvo trgovine i industrije

UL “Muharrem Fejza”, bb, naselje kod bolnice, 10000 - Pristina, Kosovo
Telefon: +381 38 200 36554

Email:

Korishe veb stranice

- Kosovska agencija za IS: kipa.rks-gov.net

: EUIPO: EUIPO - Home (europa.eu)

- EPO: http://mwww.epo.org/

= FAO: www.fao.org

- WIPO: www.wipo.int

= WIPO SME odeljenje: www.wipo.int/sme

= WIPO centar arbitraze i posredovanja: http://arbiter.wipo.int

- WTO: http://www.wto.org

- EU: Geographical indications - Trade - European Commission (europa.eu)

= OriGIn - Home - oriGln | Organization for an International Geographical
Indications Network (origin-gi.com)

- Imenik IS kancelarija Sirom sveta: http://www.wipo.int/directory/en/urls jsp

- International Geographical Indication Association (INTA): http://www.inta.org

- IS Panorama: https://www.wipo.int/sme/en/multimedia/
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